1.  הבסיס: אבטחה והגדרות טכניות (לפני הכל!)
בלי יסודות חזקים, גם הקמפיין הטוב ביותר לא יחזיק מעמד.
⭕ הגנה מקסימלית (חובה): וידאתי שאימות דו-שלבי (2FA) פעיל בחשבון האינסטגרם והפייסבוק. ⭕ חיבור נכסים: דף הפייסבוק העסקי מחובר בצורה תקינה לחשבון האינסטגרם (ללא התראות שגיאה). ⭕ אמצעי תשלום: כרטיס האשראי מעודכן במנהל המודעות ואין מגבלות בנקאיות לעסקאות חו"ל. ⭕ פיקסל (Pixel): קוד המעקב מוטמע באתר ומודד המרות אמיתיות (רכישה/ליד).

2.  האסטרטגיה: בינה מלאכותית וקהלים
בשנת 2026 אנחנו נותנים לאלגוריתם לעבוד בשבילנו.
⭕ מטרה ברורה: בחרתי יעד קמפיין מדויק (Sales למכירות, Leads לפניות, Traffic להקלקות). ⭕ קהל רחב (Broad): אפשרתי למערכת ה-AI חופש פעולה ולא צמצמתי את הקהל יתר על המידה. ⭕ החרגת רוכשים: דאגתי לא לפרסם לאנשים שכבר קנו (אלא אם זה קמפיין למוצר חדש).

3. הקריאייטיב: התוכן שעוצר את הגלילה
הוידאו הוא המלך, והאותנטיות היא המלכה.
⭕ פורמט רילס (Reels): הכנתי סרטון אנכי (9:16) שתופס את כל המסך. ⭕ חוק 3 השניות: הסרטון מתחיל ישר באקשן/שאלה/תנועה (בלי "שלום אני נועם..."). ⭕ תמונות "אמיתיות": התמונות נראות אותנטיות, עדיף עם פנים של אנשים (ולא ממאגר תמונות גנרי). ⭕ הנעה לפעולה (CTA): ברור לגולש מה הוא צריך לעשות (להירשם / לקנות / לגלות).

4. הנחיתה: הרגע שאחרי הקליק
החוויה חייבת להיות מושלמת בנייד.
⭕ מהירות טעינה: הדף נפתח תוך פחות מ-3 שניות במכשיר נייד. ⭕ הבטחה ומימוש: הכותרת בדף הנחיתה זהה למסר שהופיע במודעה (מונע בלבול). ⭕ טופס קצר ולעניין: אני מבקש רק את המינימום ההכרחי (שם וטלפון).

💎 טיפ הזהב של נועם ל-2026:
סבלנות היא כסף. אל תכבו או תשנו קמפיין ביומיים הראשונים! האלגוריתם של אינסטגרם זקוק ל-4 עד 7 ימים של "למידה" (Learning Phase) כדי להבין מי הקהל הטוב ביותר עבורכם. שינויים תכופים מאפסים את הלמידה ופוגעים בתוצאות.
יש לכם שאלות נוספות? אני זמין עבורכם לכל התייעצות בנושא אסטרטגיה ודיגיטל. בהצלחה!

